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Wiederholung: Preiselastizitat o o s (G

1. Wie lasst sich die Punktelastizitat der Preis-Absatz-Funktion x = 340.000 —
1.700p beschreiben, wenn p = 100 und x = 170.000 gelten?

a) sehr elastisch
b) proportional elastisch
Cc) unelastisch

d) anormal elastisch
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Wiederholung: Preiselastizitat R e i, (G

1. Wie lasst sich die Punktelastizitat der Preis-Absatz-Funktion x = 340.000 —
1.700p beschreiben, wenn p = 100 und x = 170.000 gelten?

a) sehr elastisch

b) proportional elastisch

s e=-1700%—2 — _1
170.000 —

C) unelastisch

d) anormal elastisch
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Wiederholung: Preiselastizitat i sais (G5

2. Welche Bogenelastizitat besitzt die unten abgebildete Preis-Absatz-Funktion,
wenn p; = 50 und x, = 100 gelten?

a) rund -0,66

b) rund -0,18

c) rund -0,33

d) rund -0,53 2997

-100

100
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Wiederholung: Preiselastizitat Wisen o Set 125 \ J

2. Welche Bogenelastizitat besitzt die unten abgebildete Preis-Absatz-Funktion,
wenn p; = 50 und x, = 100 gelten?

a) rund -0,66
b) rund -0,18
c) rund -0,33
= x; =300, p, =150 200
. 5:%%=—0,§ 100
d) rund -0,53
100
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Wiederholung: Preiselastizitat i sais (G5

3. Ein Unternehmen erhoht den Preis fur eines seiner Produkte von 100 auf 110 €.
Dadurch sinkt der Absatz dieses Produktes von 10.000 auf 8.000. Wie hoch ist hier
die Preiselastizitat?

claudius.thelen@uni-greifswald.de | Lehrstuhl fir ABWL, insbesondere Marketing



o AR
UNIVERSITAT GREIFSWALD /i e

Wiederholung: Preiselastizitat i sais (G5

3. Ein Unternehmen erhoht den Preis fur eines seiner Produkte von 100 auf 110 €.
Dadurch sinkt der Absatz dieses Produktes von 10.000 auf 8.000. Wie hoch ist hier
die Preiselastizitat?

a) 0
b) -0,5
c) -1
d) -2
~2.000 ;10
; 8210.000/52_—
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3 . U msathu n ktio n Wissen lockt. Seit 1456 %z
~/

3.1 Grundlagen

3.2 grafische Darstellung

3.3 Umsatzmaximum
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3. Umsathunktion » 3.1 Grundlagen Wissen|ockt.8eit1456\w

» Umsatz (bzw. Erlos): Gegenwert fur den Verkauf von Gutern oder
Dienstleistungen pro Periode

= mengenmafiger Umsatz entspricht der Absatzmenge pro Periode (x)

=  wertmaBiger Umsatz entspricht dem Absatzpreis (p) multipliziert mit der
Absatzmenge pro Periode (x)

= Umsatzfunktion: funktionale Beziehung zwischen wertmal3igem Umsatz (U),
Absatzpreis (p) und Absatzmenge pro Periode (x)

= U=U(p) =x()*p

= U=Ux)=p(x)*x
)
Preis-Absatz-Funktion
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3- Umsathunktion ) 31 Grundlagen Wissen lockt. Seit 145

= Umsatzfunktion (linear):
" U=(a—Bxp)xp=axp—f*p°
» U=(a—b*x)*xx=a*x—b*x?
» Umsatzfunktion (multiplikativ):
s U=a+xpPrp=a*pPtl, zB. U=20%2"2+x2=20%2"1=10
» U=axxPxx=ax*xP*, zB.U=10%x51%x5=10%51 =10

= Besonderheit: konstanter Umsatz, bei f§ = —1 bzw. b = -1

claudius.thelen@uni-greifswald.de | Lehrstuhl fir ABWL, insbesondere Marketing



UNIVERSITAT GREIFSWALD /i

3 : U msathu nktion ) AUfgabe 1 Wissen lockt. Seit 1456

Aufgabe 1: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Preis von 30 bzw. 50, wenn die
Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 10 * p zugrunde liegt?

= U= (500—-10%*p)*p=500p — 10p?
" Up_30 = 500 % 30 — 10 * 302
" U,_30 = 15.000 — 9.000

= Up=30 — 6000
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3 . U msathu n ktion ) AUfgabe 1 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 1: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Preis von 30 bzw. 50, wenn die
Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 10 * p zugrunde liegt?

U = 500p — 10p?

U

=50 = 500 * 50 — 10 * 507

Up=s0 = 25.000 — 25.000
" Up=s0 = 0

Antwort: Bei einem Preis 30 betragt der Umsatz 6.000, bei einem Preis von 50
betragt er O.
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3 . U msathu n ktion ) AUfgabe 1 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 1: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Preis von 30 bzw. 50, wenn die
Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 10 * p zugrunde liegt?

Zusatzfrage: Wie ist hier der Preis von 50 definiert?

a_SOO_

Ppronibitiv = E =~ 7o 50

= Der Umsatz fur den Prohibitivpreis betragt 0, da die Absatzmenge hier 0 betragt.
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3 . U msathu n ktio n ) AUfgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456

Aufgabe 2: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Absatz von 200 bzw. 400, wenn die
Preis-Absatz-Funktion p = 1.200 — 3 * x zugrunde liegt?

U=(1.200—-3*x)*x =1.200x — 3x?
* U,_poo = 1.200 * 200 — 3 2002

= U,_y00 = 240.000 — 120.000

szzoo = 120000
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3 . U msathu n ktion ) AUfgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 2: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Absatz von 200 bzw. 400, wenn die
Preis-Absatz-Funktion p = 1.200 — 3 * x zugrunde liegt?

U=1.200x — 3x2

Ur—soo = 1.200 % 400 — 3 4002

Uy—soo = 480.000 — 480.000

Ux=400 =0

Antwort: Bei einem Absatz von 200 betragt der Umsatz 120.000, bei einem Absatz
von 400 betragt er O.
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3 . U msathu n ktion ) AUfgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 2: Wie hoch ist der Umsatz bei einem Absatz von 200 bzw. 400, wenn die
Preis-Absatz-Funktion p = 1.200 — 3 * x zugrunde liegt?

Zusatzfrage: Wie ist hier der Absatz von 400 definiert?

a _ 1.200

Xsattigungs — b3 400

= Der Umsatz fur die Sattigungsmenge betragt 0, da der Absatzpreis hier O
betragt.
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3. Umsatzfunktion > Aufgabe 3 ONNERSTATSREFSIALD W
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Aufgabe 3: Bei einem Preis von 100 werden 700 Produkte verkauft. Die
Sattigungsmenge betragt 750. Wie hoch ist der Umsatz bei einem Preis von 375,
750 und 937,5, wenn eine lineare Preis-Absatz-Funktion zugrunde liegt?

1. Umsatzfunktion aufstellen:
" Xsittigungs — & = 750 = =05
= 700 =750 — B * 100 4+(B * 100) * x=750-05%p

= 700 + 1008 = 750 —700 U=(750—-0,5%p)*p

= 1008 =50 /100 U = 750p — 0,5p?
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3' Umsathunktion ) AUfgabe 3 Wissen lock. Seit 1456 \

Aufgabe 3: Bei einem Preis von 100 werden 700 Produkte verkauft. Die
Sattigungsmenge betragt 750. Wie hoch ist der Umsatz bei einem Preis von 375,
750 und 937,5, wenn eine lineare Preis-Absatz-Funktion zugrunde liegt?

2. Umsatze berechnen:

* U,_375 = 750 * 375 — 0,5 * 375% = 210.937,5

" Up_ys0 = 750 * 750 — 0,5 * 750 = 281.250

* Upy_g375 = 750 * 937,5 — 0,5 * 937,52 = 263.671,875

Antwort: Bei einem Preis von 375 betragt der Umsatz rund 210.938, bei einem
Preis von 750 betragt er 281.250 und bei einem Preis von 937,5 rund 263.672.
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3. Umsatzfunktion » Aufgabe 3 Wissen lockt. Seit 1456 \

Zusatzfrage: Wo liegen die Punkte im Koordinatensystem? Wie verlauft die

Umsatzfunktion?
300000

Uu | .
= Up_375 = 210.937,5 L] /‘\ ]
" Up—ys50 = 281.250 ] / T \

200000

" Up=937’5 — 263671,875

erstellt mit desmos.com

500 1000
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3. Umsatzfunktion » 3.2 grafische Darstellung o e s a0 (& J
NG

U A

P Ux) = p(x) *x

v

X1 xséttigungs X
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3. Umsatzfunktion > 3.2 grafische Darstellung R oo, st s, (& /
&

U A

g U(p) = x(p) *p

v

p pprohibitiv p
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3 . U msathu n ktio n ) AUfgabe 4 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 4: Wo liegt das Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion x = 300 —
9 * p im Koordinatensystem?

X
= U =300p — 9p? IERE /\\

—_ 2000
= U*(16,6;2.500)

erstellt mit desmos.com
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3- Umsathunktion ) 33 UmsatzmaX|mum Wissen lockt. Seit 1456

= optimale Absatzmenge (allgemein):

X=a—Lx*p p=a—bx*xx

1. Umsatzfunktion nach x ableiten
2. Ableitung = 0 setzen
3. Ableitung nach x umstellen

optimalen Absatzpreis bestimmen und
einsetzen oder PAF umstellen

= optimale Absatzmenge (lineare PAF):
» p=a—-bxx>U=(a—b*x)*x=axx—b x*x?
= U=a—-b+2xx=0+(b*2x*x)

= 2bx =a /2b
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum i sais (G5

= optimale Absatzmenge (lineare PAF):

Xsattigungs — 3 /2

Xsattigungs _ Q4 *
2 2b
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3- Umsathunktion ) 33 UmsatzmaX|mum Wissen lockt. Seit 1456 \)/

= optimaler Absatzpreis (allgemein):

X=a—Lx*p p=a—bx*xx

1. Umsatzfunktion nach p ableiten
2. Ableitung = 0 setzen
3. Ableitung nach p umstellen

optimale Absatzmenge bestimmen und
einsetzen oder PAF umstellen

= optimaler Absatzpreis (lineare PAF):
" x=a-fxprU=(a—Brp)sp=axp—pfxp°
» U =a—-L*x2*xp=0 + (B *2xp)

" 2Bp=a /2B
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum Moo e St 1455

= optimaler Absatzpreis (lineare PAF):

a
Ppronibitiv = E /2

Dprohibitiv _ « *

2 2
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum i sais (G5

= optimale Absatzmenge (l. PAF): = optimaler Absatzpreis (I. PAF):

a . a .
n = =a—Lf * = x*=—inNp=a—bxx
pr=gzinx=a p*p Ll
a a * __ a_ a
= x*:a—l[f*ﬁza—z = Dp —a—b*z—a—z
a ] ¥ =
| | x*:— p -
2 2
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3- Umsathunktion ) 33 UmsatzmaX|mum Wissen lockt. Seit 1456

= Umsatzmaximum (allgemein): optimale Absatzmenge oder optimalen
Absatzpreis in Umsatzfunktion einsetzen

» Umsatzmaximum (lineare PAF):

a .
= x* =_ NU=axx—b * x>

2b 4p?2
1 2 1 2
" U:—*a———*a—
2 b 4 b
2
| | U*:a_
4b
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum Moo e St 1455

» Umsatzmaximum (lineare PAF):

" pi=gpinU=asp—fp’

n U=a*i—ﬁ*<i>2

28 28
umgot
e
et
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum i sais (G5

= Grenzumsatz (lineare PAF):

Umsatzanderung bei marginaler Absatzmengen- bzw. Absatzpreisanderung
» U=(a—b*x)*xx=a*x—b*x?
» U =a—-bx2x*x

= U ' =a—-2bx

" U=(a—B*p)xp=axp—f*p
» U =a—L*2%*p

» U'=a-20p
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum Moo e St 1455

» Preiselastizitat im Umsatzmaximum (lineare PAF):
" p=a—-bxx>p =Ap/Ax=—-b > Ax/Ap=—-1/b

" p*=a/2,x*=a/2b

1 a/2
| | g:——*

b a/2b

1 a 2b
| g:__*_*_

b 2 a
e =-—1
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum Moo e St 1455

» Preiselastizitat im Umsatzmaximum (lineare PAF):
" x=a—-B*p2x' =0

" pr=a/2B,x" =a/2
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3. Umsatzfunktion » 3.3 Umsatzmaximum

UNIVERSITAT GREIFSWALD )
Wissen lockt. Seit 1456  ®72

-/

Entscheidungs-

Umsatzmaximum

parameter P *
Erwartungsparameter X D
Beispiel xX=a—[fx*p p=a—bx*x
optimale Absatzmenge Lsattigungs/ 2
x*=a/2 x*=a/2b
optimaler Absatzpreis Poronibitiv/ 2
p*=a/2p p*=a/2
Umsatzmaximum a’/4p a’/4b
Grenzumsatz a—20p a— 2bx
Preiselastizitat im _1
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3. Umsathunktion ) Aufgabe 5 Wissen lockt. Seit 1456 &

Aufgabe 5: Wie hoch sind die optimale Absatzmenge, der optimale Absatzpreis
und das Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion x = 83.000 — 120p?

A

. optimalen Absatzpreis berechnen:

= U =(83.000 — 120 * p) * p = 83.000p — 120p?
= U’ =83.000 — 120 * 2 x p = 83.000 — 240p

= 0 =83.000 — 240p +240p

= 240p = 83.000 /240

. _ .« _ @ _ 83.000
p* ~ 345,83 Kontrolle: p* = T 2

~ 345,83
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3. Umsatzfunktion > Aufgabe 5 N soniove st 45 G
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Aufgabe 5: Wie hoch sind die optimale Absatzmenge, der optimale Absatzpreis
und das Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion x = 83.000 — 120p?

2. optimale Absatzmenge berechnen:
= p* = 345,83
= x = 83.000 — 120 * 345,83

= x* =~ 41.500

a _ 83.000

= Kontrolle: x* = S = 41.500
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3. Umsathunktion ) Aufgabe 5 Wissen lockt. Seit 1456 &

Aufgabe 5: Wie hoch sind die optimale Absatzmenge, der optimale Absatzpreis
und das Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion x = 83.000 — 120p?

3. Umsatzmaximum berechnen:

p* = 345,83, x* = 41.500

U* = 345,83 *41.500 = 14.351.945

oder: U* = 83.000 * 345,83 — 120 * 345,832 = 14.352.083,33

a? _ 83.000%

Kontrolle: U™ = — = = 14.352.083,33
4 4%120

Antwort: Im Optimum betragt der Umsatz 14.351.945, bei einem Preis von rund
345,83 und einer Absatzmenge von rund 41.500.
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3. Umsathunktion ) Aufgabe 5 Wissen lockt. Seit 1456 &

Aufgabe 5: Wie hoch sind die optimale Absatzmenge, der optimale Absatzpreis
und das Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion x = 83.000 — 120p?

Zusatzfrage: Wie hoch sind hier Sattigungsmenge und Prohibitivpreis?

xséttigungs = = 83000

Xgatti 83.000
= Kontrolle: x* = M, 41.500 =
a 83.000
Ppronibitiv = 3 = — 50— ~ 691,67
691,67

Kontrolle: p* = P2rMb 345 83 ~ = 345,835
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3. Umsathunktion >Aufgabe 6 Wissen lockt. Seit 1456

Aufgabe 6: Wie hoch sind das Umsatzmaximum, der Grenzumsatz und die
Preiselastizitat im Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion p = 14 — 0,7x7?

U= (14—-0,7 *x) *x = 14x — 0,7x?

U =14—-0,7*2*x

U'=14 - 1,4x

Kontrolle: U' =a—2bx =14 — 20,7 *x = 14 — 1,4x
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3. Umsathunktion )AUfgabe 6 Wissen lockt. Seit 1456 %
) g

Aufgabe 6: Wie hoch sind das Umsatzmaximum, der Grenzumsatz und die
Preiselastizitat im Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion p = 14 — 0,7x7?

0=14—14x +1,4x

= 1,4x = 14 /1,4

= U*=14%x10-0,7 *10% = 140 — 70
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3. Umsathunktion >Aufgabe 6 Wissen lockt. Seit 1456

Aufgabe 6: Wie hoch sind das Umsatzmaximum, der Grenzumsatz und die
Preiselastizitat im Umsatzmaximum der Preis-Absatz-Funktion p = 14 — 0,7x7?

= x* =10 Antwort: Das Umsatzmaximum betragt
70, bei einer Elastizitat von —1. Der
rp | Grenzumsatz betragt 14 — 1,4x.
" p = o~ —079—=—E

» p=14-0,7%10
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Zusatzaufgabe 1: Das Umsatzmaximum einer linearen Preis-Absatz-Funktion liegt
bei 24.000 € und wird bei einem Preis von 15 € erzielt. Wie lautet die Preis-Absatz-
Funktion, mit p als Entscheidungsparameter?

U* =24.000 = (a — B *15) *x15 = a * 15 — B x 152 = 15a — 2258

a=15*2L =308

ainU*:

= 24.000 = 15 * 308 — 2258 = 4508 — 2258 = 2258 /225

= B~ 106,67
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Zusatzaufgabe 1: Das Umsatzmaximum einer linearen Preis-Absatz-Funktion liegt
bei 24.000 € und wird bei einem Preis von 15 € erzielt. Wie lautet die Preis-Absatz-
Funktion, mit p als Entscheidungsparameter?

= 3 =10667,a =30
= fina®:
= a=30%106,67
= o =3.200,1

= x =3.200,1 —-106,67p
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3. Umsathunktion > Zusatzaufgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 \

Zusatzaufgabe 2: Bei einer linearen Preis-Absatz-Funktion betragt die Preis-
elastizitat -1, bei einer Absatzmenge von 37.500. Bei einem Preis von 40 werden
28.000 Einheiten abgesetzt. Wie lautet die Preis-Absatz-Funktion, mit x als
Entscheidungsparameter?

gyr = —1 > x* = 37.500 = =HHINE 3y vungs = 37.500 % 2 = 75.000

0=a—>b=*750004+(b *75.000)

a = 75.000b

I: 40 = a — b * 28.000
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3- Umsathunktion ) Zusatzangabe 2 Wissen lockt. Seit 1456

= a=75.000b
= I: 40 =a— b = 28.000
" ainl:
= 40 = 75.000b — 28.000b =47.000b /47.000

= pHh =~ (0,00085
= binlI:
= 40 =a - 0,00085 % 28.000 =a — 23,8 +23,8

= a=0638
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3. Umsathunktion ) Zusatzangabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 \/

= b =10,00085,a =638

= p=638-0,00085x
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