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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion wniscsores (5)

1. Wie lautet die Preis-Absatz-Funktion p = 4 — 2 * x mit x als Erwartungs-
parameter?

a) x=6—05%*p

b) x=2-05%*p

C) X=2—4x*p

d) x=8—-1%p
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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion Wissen ook, Seit 1456 \ J

1. Wie lautet die Preis-Absatz-Funktion p = 4 — 2 * x mit x als Erwartungs-
parameter?

a) x=6—05x*p

b) x=2-05%*p
= p=4—-2xx+(2*x)
" p+2x=4-p

= 2x=4-p /2
c) xX=2—4x*p

d) x=8—-1x%p
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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion e . o8 G

2. Wie lautet die unten abgebildete Preis-Absatz-Funktion?

a) x=300+9x*p 1000
b) x = 900 + 3 * p %

) x=300—9%p
600

d) x =900 —3*p

400 \
200 \

100 200 00
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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion o o s (G

2. Wie lautet die unten abgebildete Preis-Absatz-Funktion?

a) x=300+9x*p 1000
b) x=900+3*p %

c) x=300—9x*p
600

d) x=900—-3x*p

400 \
200 \

100 200 00
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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion s (1

3. Eine Kunstliebhaberin kauft auf einer Ausstellung eine Gemalde fur 1.800 €, auf
einer anderen Ausstellung kauft Sie 3 Gemalde, fur je 1.400 €. Mit welcher
Funktion lasst sich das Einkaufverhalten der Kunstliebhaberin darstellen?

a) x=10—-0,005=p
b) x=7—0,003 *p
c) x=3-0,025*p

a) x=17-0,01*p
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Wiederholung: Preis-Absatz-Funktion Wisen ock. ot 1455

3. Eine Kunstliebhaberin kauft auf einer Ausstellung eine Gemalde fur 1.800 €, auf
einer anderen Ausstellung kauft Sie 3 Gemalde, fur je 1.400 €. Mit welcher
Funktion lasst sich das Einkaufverhalten der Kunstliebhaberin darstellen?

a) x=10—-0,005*p c) x=3-0,025*p
= 1=10-0,005=*1.800 = 1#3-0,025%1.800= —42
= 3=10-0,005=*1.400 = 3%#3-0,025%1.400= —-32
b) x=7—0,003 *p d) x=17-0,01+*p
- 1=7-0003%1800 = 1#17-0,01+%1.800=—1

= 3%7-0,003*1.400=23 " 3=17-0,01+1400
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2. PreiselaStiZitét Wissen lockt. Seit 1456 ®{[z/3
) g

2.1 Grundlagen

2.2 Arten

2.3 grafische Darstellung
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2. Preiselastizitat » 2.1 Grundlagen Wissen lockt. Seit 1456

= Elastizitat: MaR fur die relative Anderung einer abhangigen Variable (Wirkung),
in Abhangigkeit von der relativen Anderung einer ihrer unabhangigen Variablen
(Ursachen).

= Annahme: Der Absatzpreis beeinflusst die Absatzmenge.

= Preiselastizitat (g): MaR fur die relative Anderung der Absatzmenge (Ax/x), in
Abhangigkeit von der relativen Anderung des Absatzpreises (Ap/p).

= A: Anderung, Ax: Anderung der Absatzmenge (xney — Xqit), Ax/X(q1e: relative
Anderung der Absatzmenge (&quivalent fiir den Absatzpreis p)

_Ax/Ap_Ax p Ax p
g_x p x Ap Ap X
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2. Preiselastizitat » Aufgabe 1 o o168 )

Aufgabe 1: Wie grol} sind die absoluten und relativen Absatzpreis- und Absatz-
mengenanderung der Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 3 * p, wenn p; = 50 und
p, = 60 gelten?

" Ap=p; —p; =60-50=10

A 10
» P22
P1 50 i

x1 =500 —3%50

X1 — 350
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2. PreiselaStiZitét >Aufgabe 1 Wissenlockt.Seit1456§\

Aufgabe 1: Wie grol} sind die absoluten und relativen Absatzpreis- und Absatz-
mengenanderung der Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 3 * p, wenn p; = 50 und
p, = 60 gelten?

= x, =500—-3%*60
= x, =320
" Ax =x, —x; =320—-350= =30

« 22 _ 30 00857
350 _—

X1

Antwort: Bei einer Absatzpreiserhnohung um 10 Einheiten bzw. 20 %, sinkt die
Absatzmenge um 30 Einheiten bzw. rund 8,57 %.
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2. Preiselastizitat » Aufgabe 1 Rl &
&

Aufgabe 1: Wie grol} sind die absoluten und relativen Absatzpreis- und Absatz-
mengenanderung der Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 3 * p, wenn p; = 50 und
p, = 60 gelten?

= Ap =10, Ap/p = 0,2, Ax = —30, Ax/x = —0,0857

Zusatzfrage: Wie grol} ist die Preiselastizitat dieser Preis-Absatz-Funktion?

. g =X/ 009 _ 4285
x!' p 0,2 _—
=22, P _ 30,50 o 3401429 = —04287

Ap x 10 350

Interpretation: Bei einer Absatzpreisanderung von 1 % andert sich die
Absatzmenge um rund -0,4286 %.
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2. PreiselaStiZitét )AUfgabe 1 Wissenlockt.SeitMSG{\

Aufgabe 1: Wie grol} sind die absoluten und relativen Absatzpreis- und Absatz-
mengenanderung der Preis-Absatz-Funktion x = 500 — 3 * p, wenn p; = 50 und
p, = 60 gelten?

Ax p -30 50
| g—_*_—
b

= = —x—= —3x%(0,1429 = —0,4287
Ap 10 350

Zusatzfrage: In welchem Verhaltnis steht Ax/Ap = —30/10 = — 3 zur Preis-
Absatz-Funktion?

= Ax/Ap = —30/10 = — 3 entspricht der 1. Ableitung der Preis-Absatz-Funktion

Interpretation: Verandert sich der Absatzpreis um eine Einheit, verandert sich die
Absatzmenge um das -3-Fache.

= Um € zu berechnen, konnen wir die 1. Ableitung der PAF benutzen.
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2. Preiselastizitat » 2.2 Arten b

1. Ableitung: Die erste Ableitung einer Funktion gibt den Anstieg (bzw. die
Steigung) des Graphen an einem Punkt an.

AX
Ap

x=x(p) 2x"=x'(p) =
Ableitungsregeln:
= Merke: Die Ableitung einer Konstanten ist null.

= Potenzregel: x(p) =p"™ > x'(p) =n*p™" !

= Faktorregel: x(p) =B *p 2> x'(p) =L *p’
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2. Preiselastizitat » 2.2 Arten Wissen ockt. Sit 1456
-

Beispiel 1: lineare Preis-Absatz-Funktion

s x=a—-L*xp=a—Lxp!

= x'=0—-B*1xpl™t=—pxp°=—-p+x1=—p (Grenzabsatz)
Beispiel 2: multiplikative Preis-Absatz-Funktion (Cobb-Douglas-Funktion)
s x=axpP

= x' =a=*f(*pPf1 (Grenzabsatz)

Interpretation: Der Anstieg des Graphen ist von Punkt zu Punkt unterschiedlich.
Um den Anstieg an einem bestimmten Punkt zu berechnen, muss der
entsprechende Preis in die Ableitung eingesetzt werden.
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2. Preiselastizitat » 2.2 Arten

UNIVERSITAT GREIFSWALD
Wissen lockt. Seit 1456

= bisher: Bogenelastizitat (auch Streckenelastizitat)

= neu: Punktelastizitat (gleiche Formel, andere Anwendung)

Bogenelastizitat

Punktelastizitat

Elastizitat zwischen zwei

Elastizitat in einem Punkt auf

Definition Punkten auf der PAF der PAF
Mengenanderung bei Mengenanderung bei
Erklarung bestimmter Preisanderung marginaler Preisanderung
(z.B.1€-> 2¢€) (z.B.1€-> 1,01 €)
Ax /Ap Ax p
Formel E=—/— £ =—x%—
x/ p Ap x
Anwendung uber Ax und Ap uber 1. Ableitung der PAF
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2. PreiselaStiZitét ) AUfgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 &

Aufgabe 2: Wie grol} ist die Punktelastizitat der Preis-Absatz-Funktion x = 100 —
2 *p,wenn p; = 5und p, = 10 gelten?

= x; =100—-2%5 = x, =100—-2%10

= x; =90 = x, =80

. x' =2 . 82:‘2*;_8

Pa =2 " & =2025

= g, =-0,1 Antwort: Die Punktelastizitat betragt

rund -0,1 bei einem Preis von 5 und -0,25
bei einem Preis von 10.
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2. PreiselaStiZitét ) AUfgabe 2 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 2: Wie grol} ist die Punktelastizitat der Preis-Absatz-Funktion x = 100 —
2 *p,wenn p; = 5und p, = 10 gelten?

Zusatzfrage: Wie grol} ist die Bogenelastizitat dieser Preis-Absatz-Funktion?

x1 =90, x, =80

= Ax =80—-90=-10

= Ap=10—-5=5
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2. Pre|Se|aSt|Z|tat >Aufgabe 3 Wissen lockt. Seit 1456

Aufgabe 3: Wie grol} ist die Preiselastizitat der Preis-Absatz-Funktionen x; =
900 * p~2 und x, = 600 * p~ 13, wenn p = 10 gilt?

x; =900 * 1072 e =-18+2
9

[ Xl = 9 - €1 — __2
= x; =900 (=2)*xp~3
= x; =900 *(=2)x1073

- X1 = _1,8
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2. PreiselaStiZitét ) Aufgabe 3 Wissen lockt. Seit 1456 &

Aufgabe 3: Wie grol} ist die Preiselastizitat der Preis-Absatz-Funktionen x; =
900 * p~2 und x, = 600 * p~ 13, wenn p = 10 gilt?

10
30,0712

x, = 600 % 10713 " &, = —3,9093 x

, =600« (—1,3) xp~%3

m
=
N

Antwort: Die Preiselastizitat der ersten
Preis-Absatz-Funktion betragt -2, die der

= x5 =600 *(—1,3) 10723 zweiten rund -1,3.
= x, ~—3,9093
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2. PreiselaStiZitét ) AUfgabe 4 Wissen lockt. Seit 1456 \

Aufgabe 4: Wie grol} ist die Bogenelastizitat der Preis-Absatz-Funktion x = 400 *
p~1> wenn p; = 3, x; = 76,98, p, = 4,5, x, = 41,90 gelten?

Ax = 41,90 — 76,98 = —35,08

Ap=45—-3=15

—35,08 /1,5
= ess/

76,98 7 3

e~ —09114

Antwort: Die Bogenelastizitat dieser Preis-Absatz-Funktion betragt rund -0,9114
zwischen den Punkten (3;76,98) und (4,5;41,90).
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2. Preiselastizitat » Aufgabe 4 o s 1
) -
80
X
60

40 \
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung Wissen lack. it 1456 \/

vollkommen elastisch (¢ = —o0):
= minimale Preisanderung - unendliche Mengenanderung
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung e e 5 &
Ap
vollkommen elastisch (¢ = —o0):
= minimale Preisanderung - unendliche Mengenanderung
A p >
sehr elastisch (¢ < —1):
\ . ns s . s
= Preisanderung > uberproportionale Mengenanderung

claudius.thelen@uni-greifswald.de | Lehrstuhl fir ABWL, insbesondere Marketing



2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung

UNIVERSITAT GREIFSWALD /

Wissen lockt. Seit 145

f

vollkommen elastisch (¢ = —o0):

= minimale Preisanderung - unendliche Mengenanderung

sehr elastisch (¢ < —1):

= Preisanderung > uberproportionale Mengenanderung

proportional elastisch (¢ = —1):

= 1%ige Preisanderung 2> 1%ige Mengenanderung
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung Wissen lack. it 1456 \/

unelastisch (-1 < £ < 0):
» Preisanderung - unterproportionale Mengenanderung
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung wniscsores (5)

unelastisch (-1 < £ < 0):
= Preisanderung - unterproportionale Mengenanderung

vollkommen unelastisch (¢ = 0):
= maximale Preisanderung - keine Mengenanderung
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung wniscsores (5)

unelastisch (-1 < £ < 0):
= Preisanderung - unterproportionale Mengenanderung

vollkommen unelastisch (¢ = 0):
= maximale Preisanderung - keine Mengenanderung

anormal elastisch (¢ > 0):
= hoherer Preis - hoherer Absatz
» niedrigerer Preis - niedrigerer Absatz
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isoelastisch (¢ = —1):
» konstanter Umsatz (Preis * Menge)

= Herleitung (Punktelastizitat, Cobb-Douglas-Funktion):

[ x:a*pﬁ

- x'=a*[)’*pﬁ_1

" g:a*ﬂ*pﬁ_l*g
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung wniscsores (5)

= Herleitung (Punktelastizitat, Cobb-Douglas-Funktion):

1%
axp

u €=a*ﬁ*pﬁ_1*

a*ﬁ*pﬁ_l*p

u =
3 a*p@

= Potenzgesetz: pf~! xpl = pf~1t1 = pf

o= a*ﬁ*pﬁ
g
a*xp
" E=BrpTh
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2. Preiselastizitat » 2.3 grafische Darstellung wniscsores (5)

= Herleitung (Punktelastizitat, lineare Preis-Absatz-Funktion):

= x=a-Bxp

= x' =R
Ce=opel
" e =—f« a—z,;*p
. _ —Pp

a—p*p
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UNIVERSITAT GREIFSWALD

2. PreiselaStiZitét )AUfgabe 5 Wissen lockt. Seit 1456 W
~/

Aufgabe 5: Wie lasst sich die Elastizitat der Preis-Absatz-Funktionen x = 12 —
0,3p und p = 20 — 4x beschreiben (p = 3)7?

= %, =12-03%3=11,1

= g =—-0,3% % ~ —0,08 = unelastisch

p =20 —4x +4x

p+4x =20 —p

4x =20 —p /4
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2. Preiselastizitat >Aufgabe ) Wissen lockt, Seit 1456 (%

Aufgabe 5: Wie lasst sich die Elastizitat der Preis-Absatz-Funktionen x = 12 —
0,3p und p = 20 — 4x beschreiben (p = 3)7?

= x, =5-—0,25p

= x, =5-—0,25%x3 =425

= &, =—0,25x—~ —0,18 > unelastisch

Antwort: Beide Preis-Absatz-Funktionen sind unelastisch.
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2. Preiselastizitat » Aufgabe 6 O s o ot 1455
~

Aufgabe 6: Wie grol} ist die Elastizitat der PAF x = a —  * p fUr den Prohibitiv-
preis und der PAF p = a — b * x fUr die Sattigungsmenge?

* Prohibitivpreis: Antwort: Die Elastizitat fur den
Prohibitivpreis liegt bei -, die fur die
Sattigungsmenge bei 0.

IR

Ppronibitiv =

] g:—ﬁ*ﬂ:—oo

x—0 E——

= Sattigungsmenge:

a
Xsattigungs = 70 P = 0, —==-b>—-=—-
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2. PreiselaStiZitét )AUfgabe 6 Wissen lockt. Seit 1456 %[z
~/

Preiselastizitat

Sattigungsmenge

v

Prohibitivpreis p
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2. Preiselastizitat » Zusatzaufgabe

Zusatzaufgabe: Folgende Daten liegen vor:

UNIVERSITAT GREIFSWALD
Wissen lockt. Seit 1456

p

80

70

60

50

40

X

4

6

8

10

12

Wie grol} ist die Sattigungsmenge? Wie hoch ist der Prohibitivpreis? Wie hoch ist
die Punktelastizitat, wenn x = 5 gilt?

A

. Preis-Absatz-Funktion aufstellen:

gleichmaldige Zunahme der Absatzmenge bei sinkendem Preis - lineare PAF

I: 4 =a— [ 80 +(B *80) = JI: 6=a—[*70

a=4+80=xp
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2. Preiselastizitat » Zusatzangabe Wissen lockt, Seit 1456
~/

= ainlIlI:

s a=4+80xp

= JI:6=a—-[*70

" 6=4+808—708 =4+108 —4

= 2=108/10

« f=02
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2. Preiselastizitat » Zusatzaufgabe i st @G5
~7/
= pinlI:
= =02
= I:4=qa—[*80

" 4=a-02%80=a—16 +16
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2. PreiselaStiZitét ) Zusatzangabe Wissen lockt. Seit 1456 *(
~/

2. Sattigungsmenge und Prohibitivpreis bestimmen:
= a=20,8=0,2
Xsittigungs — @ = 20
Ppronibitiv = 5 = 55 = 100
3. Punktelastizitat berechnen:
= 5=20-02%p +(0,2 *p)

= 5+0,2p=20-5
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2. PreiselaStiZitét ) Zusatzangabe Wissenlockt.SeitMBG;i\

3. Punktelastizitat berechnen:

= 0,2p = 15 /0,2

= p=75

» x'=-0,2

- €=—0,2*7?5
= ¢=-3

Antwort: Die Sattigungsmenge dieser Preis-Absatz-Funktion betragt 20, der
Prohibitivpreis 100 und die Punktelastizitat betragt -3 bei einer Absatzmenge von 5.
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