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Aufgabe 1

Zwei Produkte besitzen folgende Eigenschaftsausprägungen:

a) Wie groß ist die Distanz zwischen beiden Produkten im Produktmarktraum, 
wenn für das Distanzmodell 𝑟𝑟 = 2 gilt und das Gewicht von Eigenschaft A 40 % 
und das von Eigenschaft B 60 % beträgt?

b) Für welches der beiden Produkte entscheidet sich eine Konsumentin, deren 
ideales Produkt bei Eigenschaft A die Ausprägung 40 und bei Eigenschaft B die 
Ausprägung 60 hat?

c) Für welches der beiden Produkte entscheidet sich ein Konsument, der von 
Eigenschaft A möglichst viel und von Eigenschaft B möglichst wenig wünscht?

Produkt 1 Produkt 2
Eigenschaft A 50 20
Eigenschaft B 30 50
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Aufgabe 2

Eine Marktanalyse hat folgende Daten ergeben:

Die 3 Eigenschaften sind für die Kundinnen und Kunden unterschiedlich wichtig.
Für die Distanzberechnung gilt 𝑟𝑟 = 2. Die Kaufwahrscheinlichkeit ergibt sich aus
der Distanz zum Idealpunkt (𝑤𝑤 = 0,799/𝐷𝐷𝐼𝐼). Mit welcher Wahrscheinlichkeit würde
ein neues Produkt gekauft werden, welches bei Eigenschaft A die Ausprägung 5,
bei Eigenschaft B die Ausprägung 9 und bei Eigenschaft C die Ausprägung 6
aufweist?

Idealpunkt Produkt 1 Produkt 2 Produkt 3
Eigenschaft A 6 7 9 6
Eigenschaft B 7 5 4 10
Eigenschaft C 4 8 6 3
Kaufwahrscheinlichkeit (∑ = 1) 0,3853 0,2740 0,3407
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Aufgabe 3

Auf dem Markt gibt es die folgenden 4 Sorten Energy-Drinks:

Für die Marktanteile gilt Luce‘s axiom of choice. Darüber hinaus ist bekannt, dass
die Eigenschaftsausprägung zuckerfrei einen Teilnutzenwert von 0,6 und zucker-
haltig einen von 0,5 hat. Ein niedriger Koffeingehalt hat einen Teilnutzenwert von
0,3. Eine 0,33 Liter große Portion hat einen Teilnutzenwert von 0,4 und eine 0,5
Liter große einen von 0,5.
a) Wie groß sind die Teilnutzenwerte eines mittleren bzw. hohen Koffeingehaltes?
b) Welche Gewichte haben die 3 Eigenschaften?
c) Wie sähe der optimale Energy-Drink aus und welchen Marktanteil hätte er?

Zuckergehalt Koffeingehalt Portionsgröße Marktanteil
Sorte A zuckerfrei mittel 0,33 Liter 27,87 %
Sorte B zuckerhaltig hoch 0,5 Liter 22,95 %
Sorte C zuckerhaltig mittel 0,33 Liter 26,23 %
Sorte D zuckerfrei niedrig 0,5 Liter 22,95 %
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