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1. Gru ndlagen Wissen lockt. Seit 1456
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= Ziel: optimale Verteilung des Werbebudgets
= Kriterien:
= KontaktmaRBzahlen (Anzahl an Kontakten bzw. Kontaktwahrscheinlichkeiten)

= Kontaktgewichtungen (Eignung unterschiedlicher Medien)

= Kosten (z.B. Tausender-Kontakt-Preis)

= Ergebnis: Erstellung eines Mediaplans (Belegung einzelner Werbetrager nach
Zeitintervallen)
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2. Kontaktmal3zahlen wissen ock: Seit 1456 ()
7/

= Brutto-Reichweite: Gesamtzahl aller Kontakte

= Netto-Reichweite: Gesamtzahl aller erreichten Personen

Anzahl Schaltungen in Medium A
0 1 =2
0 Nutzer pro kumulierte
Ausgabe Reichweite
Anzahl Nutzer pro Netto-
Schaltungen 1 Ausgabe Reichweite ini
in Medium B g komblnle_rte
kumulierte Reichweite
>2 : .
Reichweite
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2. Kontaktmaf3zahlen Wissen okt Seit 1455 \

= Binomialmodell: Wahrscheinlichkeit fur k Kontakte bei n Schaltungen (n = k)
in einem Medium

- (Z) . 0F % (1 — @)k

= 0 = Nutzungswahrscheinlichkeit des Mediums

= Beispielaufgabe: Die Nutzungswahrscheinlichkeit eines Mediums betragt 10
%. Wie hoch ist die Wahrscheinlichkeit fur mindestens einen Kontakt bei 3
Schaltungen?

. 70181 _ (3 N 0 _ _
Z151= () *01%%(1-0,1)°7°=109°=0,729

= 7,2 =1-0729=0271
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2. Kontaktmafizahlen o \

» Nutzer pro Ausgabe (K{-Wert, n = 1, k > 0):
Ki=[1-(1-6)+*B=0+B
= B = Grole der Nutzungsgruppe des Mediums
= kumulierte Reichweite (K,,-Wert,n > 1, k > 0)
K,=[1-(1-0)"]+B

= Beispielaufgabe: Die Nutzungswahrscheinlichkeit eines Mediums mit 50.000
Nutzerinnen und Nutzern betragt 70 %. Wie hoch ist der K,,-Wert bei 4
Schaltungen in diesem Medium?

= K, =[1-(1-0,7)**50.000 = 49.595
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2. Kontaktmalfl}zahlen i sares (5

= Kontaktdosis: Erwartungswert der Anzahl an Kontakten pro Person bei n
Schaltungen

n
n
KDy = z (k) x 0k x (1 -0k xk
k=0

= [nterpretation: zeigt Ausmalf} der Wiederholungskontakte

= Kontaktsumme: Gesamtzahl aller Kontakte bei n Schaltungen (Brutto-
Reichweite)

KSpyp=nxK; =n=*60x+B

= [nterpretation: zeigt Leistung eines Mediums
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= OTC-Wert (opportunity to contact): durchschnittliche Anzahl an Kontakten einer
Person, die mindestens einen Kontakt hatte

KSipp n*x6=xB 6
OTC = X = ] =n* ]
n Zpse* B Z (k>0

= Beispielaufgabe: Ein Medium hat 400.000 Nutzerinnen und Nutzer und eine
Nutzungsrate von 0,3. Wie grol} ist der OTC-Wert bei 5 Schaltungen?

. 7151 _ (5 0 _ _
ARE (3)*03°%(1-10,3)°°=0,7°=0,168

= Z,5) =1-0,168 = 0,832
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2. Kontaktmalfl}zahlen Moo e St 1

= Beispielaufgabe: Ein Medium hat 400.000 Nutzerinnen und Nutzer und eine
Nutzungsrate von 0,3. Wie grol} ist der OTC-Wert bei 5 Schaltungen?

= K, =0,832%400.000 = 332.800
" KSp =5%+0,3%400.000 =600.000

600.000 ~ 180

= OTC = )
332.800 ——
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2. Kontaktmalfl}zahlen i sares (5

= Gross-Rating-Points: Anzahl Personen der Zielgruppe, die bei n Schaltungen
mindestens einmal erreicht werden

K
GRP = — ——— % OTC
Zielgruppengrofie

= [nterpretation: zeigt Attraktivitat eines Mediums

= Gross-Rating-Produkt: zeigt Werbedruck, dem eine Zielgruppe ausgesetzt ist

I
[]<
1=

o)

=

o
3

GR — Produkt

= m, M = Medien, u, U = Unternehmen
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2. Kontaktmalfl}zahlen s

= share of voice: Anteil des Werbedrucks, den ein Unternehmen auf die
Zielgruppe ausubt

271\;[1:1 GRPum
GRP — Produkt

share of voice =

= |nterpretation: zeigt Effizienz der Werbung
= share of voice < Marktanteil: Indikator fir schlechte Werbung

= share of voice > Marktanteil: Indikator fiir gute Werbung
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= Tausender-Kontakt-Preis: Kosten fur 1.000 Kontakte bei einer Schaltung

Kosten einer Schaltung in j
TKP = * 1.000

hj * 25:1 gi * K11j:)

= j = Medium, h = Gewichtung (1 = Durchschnitt)
= | =Zielgruppe, g = Gewichtung (0 < g < 1)

Kosten einer Belegung
Ki—Wert des Mediums

= TKP fur ein Medium: TKP =

- TKP fiir Medienkombination: TKpP = ZKosten der Belegung pro Medium

Brutto— bzw. Netto—Reichweite

» [Interpretation: zeigt Preis-Leistungs-Verhaltnis der Werbung - belege das
Medium mit dem niedrigsten TKP maximal
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